Meta Ads ve Conversions APl Kurulum Rehberi

Kampanya amaglari, Pixel ve CAPI, kreatif testi

Meta Ads (Facebook ve Instagram reklamilari) nasil yénetilir?

Meta Ads, Facebook, Instagram, Messenger ve Audience Network'te reklam gdstermeyi saglayan sistemdir.
Arama reklamlarindan farki, talebi yakalamaktan ¢ok talep yaratmasidir: Kullanict Grdnt aramadan énce
karsisina ¢ikar. Bagaril ydnetim igin dogru kampanya amaci, givenilir slgum (Pixel ve Conversions API),
surekli yenilenen kreatifler ve yeterli butgeyle 6grenme agamasinin tamamlanmasi gerekir.

Satiglar E-ticaret ve online satig

Potansiyel musteriler Form, talep, randevu

Bilinirlik Yeni marka, yeni Grin, genis erisim
Trafik ve etkilesim icerik dagitimi, topluluk

Butce plani icin Meta reklam butgesi hesaplama aracini kullanabilirsiniz.

Kaynaklar: Meta for Developers: Conversions API: https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-api

Meta Pixel ve Conversions APl neden birlikte kullanilir?

Meta Pixel tarayicidan, Conversions APl ise sunucudan veya platformdan Meta'ya olay génderir. Meta'nin
belgesine gére Conversions APl ile gédnderilen sunucu olaylari, Pixel olaylari gibi 8lgum, raporlama ve
optimizasyonda kullanilabilir. ikisi birlikte kullanildiginda tarayici engelleri nedeniyle kaybolan olaylar azalir;
ayni olayin iki kez sayllmamasi icin tekillestirme (deduplication) dodru kurulmalidir.

1. Pixeli site veya platform entegrasyonu Uzerinden kurun.

2. Conversions APl'yi platform entegrasyonu (ér. Shopify kanali) veya sunucu ile baglayin.
3. Ayniolaylaricin event ID ile tekillestirme yapin.

4. Events Manager'da olaylarin alindigini ve eslesme kalitesini kontrol edin.

5

Test siparisiyle satin almanin tek kez sayildigini dogrulayin.

Kaynaklar: Meta for Developers: Conversions API: https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-api

Reklam kreatifi nasil hazirlanir ve test edilir?

Etkili bir reklam kreatifi, ilk saniyelerde kime hitap ettigini ve hangi sorunu ¢ézdugunu gdésterir; ardindan
kanit (yorum, sonug, kullanim) ve net bir cagr sunar. Test ederken ayni anda tek bir degisken (kanca,
gérsel, teklif veya format) degistirilir ve kazanan, yeterli harcama ve dénigum biriktikten sonra segilir.
Kreatif yorgunlugu nedeniyle kazanan reklamlar da dizenli olarak yenilenmelidir.

Kanca (ilk 3 saniye) Soru, sonug, sorun goésterimi

Format Video, karusel, tek gorsel

Kanit Musteri yorumu, éncesi ve sonrasi, uzman anlatimi
Teklif Ucretsiz kargo, deneme, paket

Kanca fikirleri icin viral hook Uretici aracini kullanabilirsiniz.
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