Sosyal Medya Stratejisi ve icerik Plani Sablonu

Strateji, Instagram, TikTok, LinkedIn ve influencer kurallari

Dijital pazarlama ve sosyal medya uzmani farki nedir?

Sosyal medya uzmanit igerik plani, paylasim, topluluk yénetimi ve sosyal reklamlardan sorumludur. Dijital
pazarlama uzmani ise sosyal medyayi da kapsayan daha genig bir alandan, yani arama reklamlari, SEO,
web sitesi, dlgim, e-posta ve satis hunisinden sorumludur. KugUk isletmelerde iki rol cogu zaman tek kigide
birlesir; bu kisiye dijital pazarlama ve sosyal medya uzmani denir. Onemli olan, sosyal medyanin satisa
etkisinin élgulmesidir.

igerik takvimi ve paylagim Ana gorev Planlar veya denetler
Topluluk ve mesaijlar Ana gorev Sureci tasarlar

Sosyal reklamlar Yaratar BUtge ve 6lgcimu yénetir
Google Ads ve SEO Genellikle kapsam disgl Ana gorev

Olgum ve atif Platform raporlari Kanallar arasi analiz

Sosyal medya stratejisi nasil hazirlanir?

Sosyal medya stratejisi hazirlamak icin dnce sosyal medyanin igletmedeki rol belirlenir (bilinirlik, musteri
hizmeti, satig veya ige alim), sonra hedef kitlenin vakit gecirdigi platformlar segilir, igerik sttunlari ve
paylasim sikhigi belirlenir, organik igerik reklamla desteklenir ve sonuglar aylik olarak élgulur. Her platform
icin ayri ama ayni marka sesini taglyan igerik Uretilmelidir.
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Sosyal medyanin is hedefindeki rolunu yazin.

Kitleye goére 2 veya 3 6ncelikli platform segin.

3 ile 5 igerik sutunu belirleyin (egitici, kanit, sahne arkasi, ran, topluluk).
Sardardlebilir bir paylagim sikligr ve onay sureci kurun.

En iyi organik igerikleri reklamla bayatan.
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Aylik raporda erigim, etkilesim, site trafigi ve talebe bakin.

igerik fikirleri icin sosyal medya igerik fikri Gretici, etkilesimi dlgmek igin etkilesim orani hesaplama araci
kullanilabilir.

Instagram’'da igletme hesabi nasil bayir?

Instagram’da isletme hesab, kitlenin kaydedip paylasacagi faydali igerik, dizenli Reels tretimi, profilde net
bir deger dnerisi ve mesajlara hizli dénusle buyur. Takipgi kazanmak yerine profil ziyaretini talebe gevirmek
hedeflenmelidir: biyografi, 5ne ¢ikan hikayeler ve baglanti bu yizden énemlidir. En iyi galisan igerikler
reklamla daha genis kitleye gosterilebilir.

- Biyografide kime ne sundugunuzu tek cimleyle yazin (Instagram bio olugturucu).
- One ¢ikan hikayelerde fiyat, sik sorulan sorular ve yorumlar olsun.

«  Reels'te ilk saniyede konuyu sdyleyin; agiklamada arama terimlerini kullanin.

- Hashtag'leri az ve konuya uygun segin (hashtag olusturma araci).

+  Mesaj ve yorumlara hizli dénUs icin hazir cevaplar kullanin.

TikTok'ta organik i¢gerik nasil planlanir?

Alaattin Cagil - Dijital Pazarlama Uzmani - alaattincagil.com/dijital-pazarlama-uzmani - 30 Ekim 2026 1/2



TikTok'ta organik igerik, takipgi sayisindan badimsiz olarak ilgili kisilere dagitilabildigi icin yeni markalara hizl
goéruanariuk sansi verir. Planlama yaparken bir konu alani segilir, ilk saniyede merak uyandiran kancalar
yazilir, ayni formatin farkli varyasyonlari dizenli paylasilir ve izlenme suresi ile tamamlama oranina bakilir.
Satis etkisi profil ziyareti, site trafigi ve markal aramayla élgulur.

«  Tek bir konu alaninda tutarl kaln.
+ Her videonun ilk cimlesini ayri bir baslik gibi yazin.
«  Trendleri marka sesine uyarlayin, oldugu gibi kopyalamayin.

- lyi caligan videolarin devam ve cevap videolarini gekin.
LinkedIn'de kigisel marka nasil kurulur?

LinkedIn'de kigisel marka, profilin net bir uzmanlik alaniyla dizenlenmesi, deneyime dayali duzenli
paylasimlar, bagkalarinin paylasimlarina deger katan yorumlar ve tutarl bir yayin takvimiyle kurulur. Sirket
sayfasindan ¢ok kurucu ve ¢alisan profilleri etkilesim alir; bu yUzden B2B sirketlerde kisisel marka ¢alismasi
kurumsal pazarlamanin pargasi olarak planlanmalidir.

«  Baslik satirina kime ne ¢6zdugunuza yazin.
- Haftada birkag kez gergek deneyim ve é6grenim paylasgin.
¢ Sektérdeki tartismalara somut yorumlarla katihin.

< Paylasimlari bir rehber, rapor veya hizmet sayfasina baglayin.
Influencer pazarlamasinda yasal kurallar nelerdir?

Turkiye'de influencer pazarlamasinda Reklam Kurulu'nun 4 Mayis 2021 tarihli ilke karariyla kabul edilen
"Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz®
esas alinir. Kilavuza gére reklam igerigi agikga belirtiimeli (ér. #reklam, #igbirligi gibi ifadelerle) ve 6rtulu
reklam yapilmamalidir. Reklam veren, reklam ajansi ve etkileyici kilavuza uyumdan ayri ayri sorumludur.

«  Anlasmada reklam ibaresinin nasil ve nerede kullanilacagini yazin.
« Uran hediye edildiyse bunun belirtiimesini isteyin.
+  Saglik beyani ve yasakli tran tanitimina dikkat edin.

+ Kampanya sonrasi igerikleri kontrol edip argivleyin.

Onemli: Bu bolum genel bilgidir, hukuki gérus degildir. Kampanya éncesinde guncel kilavuzu ve gerekiyorsa
bir hukukguyu kontrol edin.

Kaynaklar: T.C. Ticaret Bakanlgi: Sosyal medya etkileyicileri i¢in kilavuz duyurusu:
https:/[ticaret.gov.tr/haberler/ticaret-bakanligi-sosyal-medya-etkileyicileri-icin-kilavuz-yayimladi
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