Influencer is Birligi Kontrol Listesi

Reklam Kurulu sosyal medya etkileyicileri kilavuzuna goére hazirlik, anlagma ve yayin kontrolul

Turkiye'de Reklam Kurulu'nun 4 Mayis 2021'de ilke karari olarak kabul ettigi Sosyal Medya Etkileyicileri
Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz esas alinir. Reklam veren,
ajans ve etkileyici kurala uyumdan ayri ayri sorumiudur.

| 1. Segcim

[] Kitlenin yas, sehir ve ilgi alani musterimize benziyor.

[] Etkilesimler gergek gértndyor; yorumlar konuyla ilgili.

[[] Daha énceki is birliklerinde reklam ibaresi dogru kullaniimis.
] Uranu gergekten kullanabilecek ve deneyimini anlatabilecek.

2. Anlagmaya yazilacaklar

Reklam ibaresinin bigimi ve yeri (6rnek: #Reklam veya @markaiile ig birligi).

Videoda ibarenin reklam bélimunin baginda, daha fazla oku alanina girmeden gérinecedi.
Filtre veya efekt kullanilirsa bunun belirtilecegi.

Kullanilmayan drun igin deneyim iddiasi yapiimayacagi.

Saglik ve kanitlanamayan iddialardan kaginilacagu.

OOoOoonod

igerik onayi, yayin tarihi, kullanim hakki ve rapor.

| 3. Yayin kontrolU

] ibare ilk bakigta fark ediliyor ve okunakli.

[] ibare diger etiketlerin arasinda kaybolmuyor.

[] Hikaye gibi kisa sureli iceriklerde her karede ibare var.

[] Yayin sonrasi ekran géruntdsu arsiviendi.

Bu kontrol listesi genel bilgilendirmedir, hukuki géras degildir. Guncel kilavuzu ve gerekiyorsa bir hukukguyu kontrol edin. Kaynak:
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